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1.- Consideraciones

Coincidiendo con el cambio de siglo y de milenio, a partir del afio 2000, dedicamos toda nuestra
capacidad creativa, proyectos, tiempo y recursos a experimentar la incidencia del fenémeno de la
globalizacién en distintas sociedades y culturas, sus implicaciones transformadoras y la posible
homogeneizacién que conlleva. Un fendmeno que venia de la mano de las tecnologias de Ia
informacién y comunicacion, especialmente Internet. Estos avances tecnoldgicos, sus aplicaciones
transversales en todas las actividades humanas, su accesibilidad e implantacién mundial, estan
modificando usos y costumbres, conceptos y paradigmas que sustentaban, hasta entonces, nuestra
realidad. Los proyectos desarrollados a partir de ese momento han estado fundamentados en las
posibilidades y oportunidades que ofrecen estas nuevas herramientas y analizar los profundos
cambios que introducen en todos los sectores de la sociedad. A partir de estas reflexiones y gracias
a las relaciones establecidas, el objetivo ultimo es desarrollar diversos mecanismos que
profundicen en la alianza del Arte, Ciencia, Innovacién, Tecnologia, Empresa para que esta
colaboracién pueda generar contenidos que reviertan directamente en la Sociedad.

2004/2005. Después de recorrer una parte importante del mundo realizando exposiciones de
nuestra obra artistica, dando conferencias y participando en congresos y foros -nos ha permitido
vislumbrar el grado de asimilacién de los nuevos medios en las distintas sociedades y conocer y
colaborar con organizaciones que desarrollan las artes y la cultura digital en distintos paises-
comenzamos a desarrollar la Plataforma ART TECH MEDIA.

Partimos de la premisa de la necesidad y oportunidad de un debate en profundidad sobre las
principales cuestiones que inciden en la sociedad internacional en su conjunto: politicas culturales,
de ciencia e innovacion, recursos existentes en infraestructuras, técnicos y humanos, programas de
colaboracidn internacionales entre los sectores relacionados con los nuevos medios y, sobre todo,
la actitud de sus responsables en asimilar los profundos cambios que las nuevas tecnologias estan
produciendo en todos los dmbitos sociales. Para ello, iniciamos una serie de actividades
encaminadas a establecer vinculos colaborativos entre las distintas Administraciones, la Institucidn
Arte y la Sociedad que promoviera el debate y la presentacién de propuestas que favorezcan el
desarrollo global de las Artes y la Cultura Digital.

2006.- Encuentros ART TECH MEDIA 06 realizados en nueve museos
2007.- 12 Congreso Internacional ART TECH MEDIA. M2 Cultura, I. Cervantes, Casa América
2008.- Foro Internacional ART TECH MEDIA Cérdoba 08

“Arte, Ciencia, Tecnologia, Innovacion y Sociedad
2007/2008.- Plan Estratégico y presentaciones nacionales e internacionales
2009.- 112 Congreso Internacional ART TECH MEDIA; Congreso Europeo “Arte y Cultura Digital en
la Sociedad del Conocimiento”; ESPACIO ENTER “Encuentros del Mercado de la Cultura Digital”;
Inauguracion Centro Experimental en Canarias

2005/2006/2007/2008.- Desarrollo de la Plataforma ART TECH MEDIA con informacion
internacional actualizada de Arte, Ciencia, Innovacion, Tecnologia, Empresa, Sociedad.

Hasta el afio 2008 han participado en los debates 170 ponentes de los cinco continentes y han
colaborado mas de 60 instituciones y organizaciones espafiolas e internacionales.



2.- Plan Estratégico para el Desarrollo de las Artes y la Cultura Digital

La idea fundamental es la consideracion del arte y la cultura como servicio publico y por tanto,
todos debemos y podemos participar en el desarrollo de las Artes y la Cultura Digital para que sus
beneficios alcancen a toda la sociedad.

Vivir en una sociedad tecnolégicamente avanzada, permite hallar soluciones a multiples
problemas, pero también obliga a reflexionar sobre numerosas cuestiones que preocupan a un
mundo globalizado. Sélo una pequeia elite parece conocer el cédigo secreto de lo que esta
sucediendo. La inexistencia de un marco conceptual, estético e incluso ideolégico que defina
claramente la actualidad del arte y sus relaciones transversales, hace necesaria la reflexién, tanto
sobre su practica, como la interpretacion del mismo. Hoy, mds que nunca, se hace necesaria una
colaboracién mas amplia entre el dmbito artistico, los centros de investigacién, la universidad,
empresas tecnoldgicas y las instituciones para que estos resultados reviertan directamente en la
sociedad, posibilitando la implantacién generalizada de la Sociedad del Conocimiento. Sin
embargo, no soélo afectan al dmbito artistico, sino que han penetrado e influenciado a toda la
sociedad, a la economia, planes de estudio, politicas culturales, relaciones sociales, abriendo la
posibilidad de ser visibles globalmente. La problemdtica de adaptacidn a esta nueva oportunidad
es comun a la mayoria de paises y sociedades. Hoy, tenemos una gran oportunidad de ser
vanguardia de ideas sustentadas en la creatividad, la educacién y la investigacion, promoviendo un
tejido industrial innovador a través de la cultura digital.

Para intentar vislumbrar la direccion de los caminos abiertos por las nuevas tecnologias para el
arte y la sociedad en su conjunto, un futuro que es nuestro presente, se hace necesario debatir y
reflexionar, desde diversas perspectivas y de manera interdisciplinar, su incidencia en nuestra
poliédrica realidad. Sélo asi podremos sentirnos protagonistas de este cambio global, disefiando y
dirigiendo el proceso y no solamente como meros receptores y consumidores. Actualmente
asistimos a un cambio de paradigmas relacionales y creativos. El desarrollo de redes en todos los
ambitos, posibilitan un mayor y mejor conocimiento, coordinar y optimizar recursos... Sin
embargo, a pesar de estas posibilidades, en gran medida gracias a Internet, falta mucho para
considerar plenamente desarrolladas estas potencialidades. Sigue existiendo falta de conocimiento
mutuo, dispersion y descoordinacion de los recursos, imposibilitando un desarrollo compartido en
todas las areas del conocimiento.

Existen numerosos grupos trabajando en el ambito artistico, en investigacién y desarrollo con poca
conexiodn entre si. Esta situacidn impide implantar protocolos para una investigacién sistematica
que incida en el arte y se aproxime a la sociedad. Por contra, una coordinacidn efectiva posibilitaria
acercar las tecnologias de la informacidén y comunicacidén en las relaciones entre administraciones y
usuarios y el desarrollo de una sociedad creativa y culturalmente avanzada que se sienta
protagonista del cambio.

Conseguir la coordinacidn internacional en las politicas, tanto culturales como cientificas, de
innovacion, tecnolégicas y sociales, evitara la brecha digital y la exclusion social.



Principales apartados Plan Estratégico (resumen)

A) Plataforma Interactiva Profesional ART TECH MEDIA
B) Consejo Internacional de las Artes y la Cultura Digital
C) Instituto Internacional de las Artes y la Cultura Digital

D) Red de Centros Experimentales

A.- Plataforma Interactiva Profesional ART TECH MEDIA

Esta Plataforma, con informacidn en permanente actualizacidon de todos los sectores relacionados
con los nuevos medios: institucional, artistico y cultural, universitario, de corporaciones, empresas
y centros tecnoldgicos, medios de comunicacidn... tiene como principal objetivo servir de nexo
entre todos sus integrantes para facilitar el conocimiento mutuo y las oportunidades de
colaboracién, coordinacion y coproduccién de proyectos y la generacidn de contenidos, su difusidon

y el acceso a los mismos de toda la sociedad.

- Establecer convenios de colaboracién para la creacion de alianzas estables entre todos los
sectores relacionados con la creacién y nuevos medios que favorezcan el desarrollo de las
Artes y la Cultura Digital en todo el mundo.

« Desarrollo de contenidos personalizados y en colaboracién para la Web, orientados a la
interaccion y creacion de redes sociales.

« Portales de sindicacion de contenidos, coordinacién entre las distintas redes publicas
existentes y agregacion de contenidos garantizando su mantenimiento y gestion. Acceso a
la Sociedad de la Informacién y del Conocimiento.

« Las diversas actividades realizadas por ART TECH MEDIAlab y el desarrollo de esta
Plataforma favorecera la consecucién de los demas objetivos contenidos en esta propuesta.

a) Recursos de la Plataforma ART TECH MEDIA

La A.C. Art Tech estd en proceso de creacién del primer Centro Experimental como modelo de
iniciativa privada. Establecera convenios con instituciones y organizaciones para el desarrollo de
las Artes y la Cultura Digital. Sera sede de la Plataforma.

- Base de datos actualizada de todos los sectores relacionados con los nuevos medios,
desarrollo de las TIC y de |la Sociedad del Conocimiento.

« Ofrecera informacidon y contenidos profesionales e interactivos online con acceso
restringido a sus miembros y otra de libre acceso.

La Plataforma Profesional ofrecera, ademas, las oportunidades de colaboracién en los
distintos proyectos que sus asociados propongan, favoreciendo el intercambio, la
coproduccién y participar en programas compartidos relacionados con Arte, Ciencia,



Innovacién, Tecnologia, Empresa y Sociedad.

La Plataforma de libre acceso ofrecera informacion de los sectores relacionados con los
nuevos medios, enlaces a otras redes sociales, recursos, convocatorias...

« Radio, Tv y Magazine online con informacion de actividades de sus asociados y general,
entrevistas, musica, debates... Red de colaboradores internacionales.

« Open Lab de investigacidon y desarrollo.

b) Colaboracién de instituciones y organizacionesPatrocinadores. Aportaciones para el desarrollo
de recursos que ofrecerd la Plataforma.

Colaboradores. Se establecera una cuota anual que permitird el mantenimiento y actualizacién de
contenidos. Los colaboradores dispondran de espacios preferentes.

B.- Consejo Internacional de las Artes y la Cultura Digital

La implantacidn y generalizacién de los nuevos medios, especialmente Internet, estdn modificando
la forma de concebir las relaciones sociales. Las antiguas fronteras se convierten en autopistas de
comunicacion. El mundo se hace mas pequeno y asequible mientras el tiempo se alarga. Nuestra
mirada, local, tiene alcance global. Tenemos la gran oportunidad de compartir conocimientos,
innovar y establecer relaciones transversales entre todos los sectores relacionados con los nuevos
medios. La interseccién entre Arte, Ciencia, Innovacién, Tecnologia y Sociedad, estd dejando de ser
un mero enunciado para convertirse en la punta de lanza para la generacién de una nueva
sociedad sustentada en redes globales, rompiendo los compartimentos estancos. Por consiguiente,
debemos considerar de manera especifica a las Artes y la Cultural Digital como una nueva forma de
entender e interpretar nuestra realidad y a la sociedad actual. Y la creacidn de este Consejo
favorecerd pensar y articular propuestas coordinadamente y de manera transversal que nos
permitan entender un futuro que es nuestro presente.

a) Entre sus principales funciones podemos destacar:

« Constituirse como organizacién internacional y desarrollar sus funciones y objetivos. Estara
formado por representantes de instituciones, organizaciones, corporaciones y de todos los
sectores vinculados con las Artes y la Cultura digital.

- Elaborar propuestas para la coordinacion de las politicas internacionales, tanto culturales
como cientificas, de innovacidn, tecnoldgicas y sociales.

- Colaborar con otras organizaciones con objetivos similares.

C.- Instituto Internacional de las Artes y la Cultura Digital

Estd concebido como una plataforma participativa integrada por instituciones publicas; el dmbito
artistico; corporaciones; empresas tecnoldgicas; asociaciones y patronales; universidades; centros
de produccién e investigacidon; medios de comunicacidn y sus asociaciones y, en general, el
conjunto de la sociedad.



a) Entre los objetivos del Instituto de las Artes y la Cultura Digital:

- Constituirse como organizacion auténoma, con capacidad ejecutiva, vinculada a
instituciones y participada por el ambito artistico y otras organizaciones sociales.

« Coordinacion de recursos y objetivos entre todos los sectores vinculados a los nuevos
medios que favorezcan su optimizacion y la generaciéon de contenidos aplicables para
Administraciones y la sociedad en su conjunto.

« Desarrollo de programas educativos, de investigacion y de creacién.
«  Promocidn del arte y la cultura digital.
« Colaboracion con instituciones, museos, centros de arte, medialabs y otras organizaciones.

« Promover debates y propuestas que sean consideradas en la planificacidon de las politicas
culturales, cientificas de innovacidn, tecnoldgicas...

« Foro permanente de Oteadores de Futuro.

D.- Red de Centros Experimentales (resumen)

Esta Red tiene vocacidn internacional partiendo de modelos que respondan a las necesidades
locales. Estdn concebidos como Centros Experimentales para la generacion de contenidos
relacionados con la Sociedad del Conocimiento y para el impulso de la creatividad y la innovacién
de ciudadanos, artistas, empresas e instituciones.

La escasa coordinacidén y conexién entre si de los numerosos grupos que trabajan en el ambito
artistico, en investigacion y desarrollo, impide implantar protocolos para una investigacion
sistematica que incida en el arte y se aproxime a la sociedad. Por contra, establecer y extender los
convenios de colaboraciéon efectiva posibilitaria acercar las tecnologias de la informacién vy
comunicacion en las relaciones entre administraciones y usuarios y para la realizacion de proyectos
artisticos con repercusién internacional. Hoy, mas que nunca, se hace necesario establecer una
alianza estable entre el arte, los centros de investigacidn, especialmente universitarios, empresas
tecnoldgicas y las instituciones para que estos resultados reviertan directamente en la sociedad,
posibilitando la implantacion generalizada de la Sociedad del Conocimiento, la creacion y la
implicacion activa de la sociedad en su conjunto.

« Estructura de los Centros

Para responder eficientemente a los cambios que la investigacion tecnoldgica provoca en todos los
campos de la sociedad, la manera mas operativa es la creacién de una Red de Centros sustentada
en pequeios grupos altamente cualificados y coordinados, proximos a la realidad de cada
Comunidad. De lo local a lo global. Esta estructura, descentralizada, ademas de resultar
sustancialmente mas econémica que la creacidn de un gran Centro, evitara burocracia innecesaria
y la toma de decisiones serd mas agil y efectiva.

« Los Centros estaran coordinados a través de la Plataforma ART TECH MEDIA y su consejo de
direccién estara formado por representantes de los sectores vinculados.

« Se tendra en cuenta el &mbito local, nacional e internacional.

- Se potenciard la iniciativa privada e institucional para la creacién de Centros
Experimentales. Las sedes pueden estar ubicadas en museos, dependencias institucionales
o en locales propios.



El equipo, en cada Centro, estard formado por un reducido grupo de personas, con
conocimientos cientificos, informaticos y artisticos.

Se estableceran convenios de colaboracidén con universidades, centros de investigacion y
creacién, empresas tecnoldgicas y otras organizaciones.

Seran foros permanentes de andlisis y reflexion respecto a las tendencias mas vanguardistas.

Objetivos de la Red de Centros Experimentales

a) Creacién de aplicaciones y contenidos digitales para actividades artisticas y culturales en linea,
tales como: videoarte, television interactiva, etc. Estos contenidos seran accesibles a través de uno
o varios sistemas de distribucion: moviles, television digital, redes de banda ancha...

Creacién TV IP. Canal especifico de Arte y Cultura Digital.
Streaming Open Source, facilitando el acercamiento del publico en general.
Contenidos: talleres de creacion audiovisual y nuevas lineas de investigacion.

Colaboracién entre empresas tecnoldgicas, centros de investigacién, productoras de
contenidos audiovisuales, etc. que facilitardn herramientas y soportes para ser utilizados
por los artistas; estos proveerdn los contenidos.

Libros virtuales para la Sociedad del Conocimiento.
Aplicaciones didacticas, el arte digital hoy.

Cursos online de aprendizaje para la utilizacion de herramientas y programas de cédigo
abierto.

Aplicaciones podcast. Desarrollos interactivos para plataformas maviles.
Desarrollo Radio Internet, entrevistas a los creadores, innovaciones tecnolégicas.
Acciones Telecompartidas.

Redes Virtuales en todas las Comunidades Auténomas y centros de arte que permitan
mantener una informacion actualizada de contenidos culturales.

b) Desarrollo de contenidos personalizados y en colaboracién para la Web orientados a la
interaccion y creacidon de redes sociales. Portales de sindicacién de contenidos, que impulsen y
faciliten la agregacion de contenidos y conocimientos entre los usuarios, habilitandose los
mecanismos necesarios para garantizar su mantenimiento y gestioén.

Desarrollo de una plataforma que facilite la coordinacién entre las distintas redes publicas
existentes y agregacion de contenidos garantizando su mantenimiento y gestién. Acceso a
la Sociedad de la Informacion con la creacion de una red que vincule a las administraciones,
universidades, centros de arte, empresas tecnoldgicas, medios de comunicacién... en un
mismo portal. Favorecera la interaccidon y colaboracién para la generacion de contenidos y
su difusion...

Desarrollos de software y hardware de codigo abierto.



- Laboratorio de Experimentacion. Laboratorio Interdisciplinar.

« Contenidos especificos para administraciones, centros de arte, etc.

« Convocatorias para artistas digitales, nacionales e internacionales que permitiran disponer
de contenidos y favorecer la creaciéon colaborativa.

c) Creacién de redes o comunidades entre los diferentes agentes del sector de contenidos
digitales de dmbito internacional, nacional, regional y local, para la creacidn de contenidos,
adopcidn de estdndares comunes y la interconexion de los recursos existentes. Se hara uso,
de esta forma, de las sinergias y economias de escala que se produzcan, y se facilitara un
acceso mas sencillo y econdmico por parte de los ciudadanos y las empresas a los
contenidos digitales en red.

« Coordinacion de todos los centros de produccion de contenidos, medialabs, etc. en un
mismo portal de informacion actualizado continuamente. Favorecera optimizar los recursos
y las sinergias disponibles y la no duplicacién de proyectos similares.

«  Promover la creacién digital a través de convocatorias especificas, seleccionadas por
consejos formados por directores/as de museos, centros de arte, etc.

« Accesibilidad en red.

d) Creacién de contenidos y servicios digitales de forma que contribuyan a poner en valor las
nuevas posibilidades y beneficios que reporta el acceso a la Sociedad de la Informacion de los
ciudadanos, empresas y administraciones publicas.

+ Posibilidad de conectar centros urbanos de gran actividad en arte digital con los territorios
con menor desarrollo y posibilidades de traslados fisicos.

« La utilizacion del espacio virtual que dé voz a todos los ciudadanos, con herramientas de
rapida asimilacién y facil manejo.

« Desarrollo de cursos online para el aprendizaje de programas, tanto de caracter creativo,
como de administracién, comunicacion y presentacion de proyectos.

e) Desarrollo de experiencias piloto y demostradores que promuevan la utilizacién de la
informacidn y contenidos del sector publico, tales como datos geograficos, asistenciales, turisticos,
culturales, etc., que contribuyan a la creacién de nuevos servicios de administracién electrénica
para los ciudadanos y las empresas.

« Desarrollo de proyectos Storytelling y Geospaciales.

«  Proyectos especificos encaminados a estimular el uso de Internet y sus aplicaciones entre
segmentos diferentes de poblacion.

« Potenciar el aprendizaje transversal y la interrelacién entre diversos campos de
conocimiento.

- Familiarizar a los jévenes con las nuevas tecnologias de la comunicacién ofreciéndoles
contenidos en los que han participado.

- Desarrollar la capacidad comunicativa a través de Internet: blogs, chats...



f) Desarrollos colaborativos en espacios virtuales (Second Life y otros).

- g) Realizacion de jornadas, talleres y encuentros que promuevan el intercambio de
experiencias y contribuyan a la elaboracion de nuevas propuestas relativas a la creacién y
distribucion de contenidos digitales de calidad a través de las redes. Se buscara las lineas
de pensamiento, investigacion y creacion mas novedosas.

- Lineas preferentes de trabajo

a) Desarrollos generales descritos en los objetivos del proyecto.

b) Ademas de incentivar la colaboracién con empresas tecnoldgicas, administraciones y grupos
locales, potenciando especialmente a los artistas emergentes, los Centros estan concebidos como
lugares vivos, que podran dar respuesta a las necesidades que se planteen los diferentes ambitos
sociales e institucionales. Ademas, estaran habilitados como talleres y centros de investigacion e
innovacion.

Al disponer de informacion sobre los recursos existentes en Espafia e internacionalmente, se
potenciara el intercambio de artistas y la coproduccién de proyectos.

- Impacto socio-econémico y territorial

a) Impacto social

« Las Administraciones publicas, Comunidades Autédnomas, Ayuntamientos y otras
organizaciones, corporaciones y la sociedad en su conjunto dispondran de una plataforma
operativa con base de datos actualizados y enlace a paginas web con toda la informacién
qgue se produce en el mundo, facilitarda la coordinacion de las politicas y recursos,
incentivara los desarrollos artisticos y el acceso y la utilizacion de contenidos. Todo ello
permitira ofrecer un mejor servicio al ciudadano.

« Los ciudadanos también se beneficiaran al disponer de una red para expresar sus
opiniones, acceder a enlaces con informacién sobre recursos, convocatorias...

- Los artistas podrdn acceder y disponer de recursos para generar contenidos.
b) Impacto econémico

- Estos Centros Experimentales deben considerarse como una inversion generadora de
empleo, recursos, contenidos y de un tejido industrial de innovacién tecnolégica.

« La financiacién serd compartida entre Administraciones, empresas y corporaciones. El
presupuesto estimado por Centro y afio es de 200.000 euros.

« Elequipo estara formado por 7/8 personas altamente cualificadas por Centro.
« Se desarrollaran contenidos y redes globales que fomenten la Sociedad del Conocimiento.

« La colaboracion estable y eficiente entre las instituciones, el ambito artistico, la
universidad, los centros de investigacion y desarrollo, productoras, empresas tecnoldgicas...
favorecera la optimizacion de los recursos que permitiran mas investigacién e innovacién y
generar mas y mejores contenidos creativos, aplicaciones para el arte, las administraciones
y otros sectores.



c¢) Impacto territorial

- El objetivo de la Red de Centros Experimentales es extenderse por todas las Comunidades
Auténomas espaiiolas y que éstas, a su vez, amplien su radio de actuacion atendiendo a sus
propias realidades y necesidades.Esta Red podrd expandirse internacionalmente y
colaborar con otros centros.

- Se invitard a participar a las instituciones y a los sectores relacionados con la creatividad y
los nuevos medios.

- Permitird tejer una red operativa en Internet que enlace recursos, informacién y generar
contenidos. A los ciudadanos se les facilitara el acceso a la informacidn, el conocimiento y
sus aplicaciones creativas. Facilitarda su relacion con las distintas administraciones,
instituciones y organizaciones espafnolas e internacionales.

Hagamos que avance la investigacidn en nuestras universidades y centros tecnoldgicos. Debemos
incentivar y promover la cultura digital, coordinar los recursos y esfuerzos y sobre todo,
coordinemos las politicas culturales teniendo como aliados a las empresas tecnoldgicas y otras
organizaciones sociales para que florezcan los centros de creacion, generadores de un tejido
industrial novedoso y que puedan captar capitales, o no podremos quejarnos cuando otros hagan
lo que nosotros no hicimos. Lo que necesita Espafia y el resto de paises, no es repetir lo que ya
existe, sino vivir el espiritu de innovacién para construir un futuro compartido, cohesionado y sin
exclusiones. Pongamos las TIC y su potencial creativo al alcance de toda la sociedad.

3.- Sectores invitados

+ Institucional

- Artistico, cultural y universitario

« Centros de investigacion y produccion

« Empresasy corporaciones tecnoldgicas

« Fundaciones y organizaciones relacionadas con el arte y la cultura digital
« Medios de comunicacion

+ Redes de produccién y difusidn de contenidos digitales

+  Observatorios y Consejos de las Artes

4.- Principales objetivos

Somos conscientes de la complejidad para articular y desarrollar este Plan Estratégico que tiene
entre sus principales objetivos contribuir al desarrollo de la Sociedad de la Informacién y del
Conocimiento por medio de la cooperacidn de todos los sectores relacionados con la creacién y los
nuevos medios. Sin embargo, a pesar del momento de crisis actual -la cultura vive en estado de
crisis permanente- las politicas que incentiven la creacidn, investigacidon e innovacién deben ser
consideradas prioritarias si queremos salir fortalecidos de los cambios de paradigmas producidos
en la sociedad por el desarrollo espectacular de las nuevas tecnologias. Hoy parece indiscutible |a
necesidad de establecer alianzas estables que ofrezcan respuestas novedosas a los retos que tiene
un mundo globalizado. Ademas de los apoyos que esta propuesta esta encontrando en numerosas
instituciones y organizaciones de todo el mundo, tenemos previsto organizar el Il Congreso



Internacional ART TECH MEDIA en el aifio 2009 donde se presentaran las aportaciones al Plan, los
patrocinadores, colaboradores y el calendario que permita el desarrollo de los objetivos previstos.
- El Plan Estratégico para el Desarrollo de las Artes y la Cultura Digital ha sido presentado
para su estudio a instituciones, organizaciones y colaboradores de ART TECH MEDIA.

« Coordinacién de las politicas culturales y de investigacién y los recursos existentes.

« Impulso de las Tecnologias de la Informacion y Comunicacion y la Sociedad del
Conocimiento incentivando la creacién y coproduccién de proyectos.

« Investigacion y promocion del Arte y la Cultura Digital en cddigo abierto.
« Colaboracion con instituciones y organizaciones de todo el mundo con objetivos similares.

« Incentivar la alianza entre Arte, Ciencia, Innovacidn, Tecnologia y Empresa para la
generacion de proyectos y contenidos que reviertan en la construcciéon de una Sociedad
mas culta y solidaria.

5.- Colaboradores Plataforma ART TECH MEDIA

Ministerio de Cultura; Instituto Cervantes; Casa de América; SEACEX; AECI; Casa Asia; Ministerio de
Industria, Direccion Gral. Sociedad de la Informacidn; Fundacién Espafiola Ciencia y Tecnologia,
FECYT; Innovacién Tecnoldgica Comunidad de Madrid; Canarias Crea Gobierno de Canarias;
Direccion Gral. de Museos y Arte Emergente, Consejeria de Cultura, Junta de Andalucia;
Ayuntamiento de Zaragoza, Milla Digital; Universidad Europea de Madrid, UEM; Ayuntamiento de
Cérdoba; Diputacion de Coérdoba; Consejeria de Innovacién, Ciencia y Empresa, Junta de
Andalucia...

Museo Nacional Centro de Arte Reina Sofia; Museo de A. C. Unidon Fenosa; Presidencia Gobierno
de Canarias; DA2 Salamanca; Centro-Museo Vasco de Arte Contemporaneo. Artium; BilbaoArte;
Centro Parraga; Museu A. M. y C. Es Baluard; CCCB; MEIAC; Centro de Historia de Zaragoza; TESLA
Berlin; V2. Roterdam; MAXXI. Roma; Ars Electronica. Linz; CIANT. Praga; Arts Council. UK;
Rhizome.org. New Museum New York; UCLA Design - Media Arts MIT; MADC. Costa Rica; CENART.
México; Museo de Arte Moderno de Buenos Aires; Museo Rufino Tamayo Arte Contemporaneo.
Meéxico; The Institute of Art Chicago; Hangar; Medialab Prado; Centro de Historia de Zaragoza;
MEIAC...

Agencia Efe; Miradas 2 TVE; EL PAIS.com; CiberPais; El Cultural.es; Revista Mu; Revista Lamono;
ABCdARCO; La Vanguardia; Periddico El Dia; Diario de Avisos; Diario de Levante; ADN; Calle 20;
DigiCult; Artificiala; Nettime; Fluido Rosa. Radio 3 de RNE; Newmediafix; Academia de Roma;
Universidad de Chile; MasdeArte; Rhizome.org; ASIMELEC; AITE; COTEC; AVAM; Random, IED;
LOOP; Camara de Comercio e Industria de Madrid; Organizacién de Estados iberoamericanos;
DFoto; Upgradelisbon; ArtFutura...

Dulce Xerach [exViceconsejera de Cultura Gobierno de Canarias] - Rosina Gédmez Baeza [Directora
Laboral y exDirectora Feria de Arte Contempordaneo ARCO] - Angela Martinez [Directora
Departamento de Audiovisuales y Multimedia CCCB] - Javier Panera [Coordinador Programacién
DA2. Salamanca] - Menene Gras [Directora Exposiciones Casa Asia] - Sergio Morales [Coordinador
Espacio Digital Gran Canaria y Canarias Mediafest] - Vicente Matallana [Director La Agencia] - Nuria
Fernandez [Directora Galeria de Arte Espacio Liquido] - Roberta Bosco [Periodista especializada en



new media] Carmen Rivera [Directora Gerente MACUF] - Laura Fernandez [Subdirectora Area
Museistica Centro-Museo Vasco de Arte Contemporaneo ARTIUM] - Pablo Berastegui [exDirector
PhotoEspafia] - Juan Romero [Investigador Arte Artificial. Lab RNasa] - Olga Osorio [Periodista] -
Antonio Sanjuan [Decano Facultad de Comunicacion Univ. A Coruia] Lola Dopico [Directora Grupo
de investigacién Tracker. Lab Visual] - José Luis de Vicente [Periodista y comisario independiente] -
Younes Bachir [Ayudante direccion La Fura dels Baus] - Miguel Rubio [Desarrollador tecnolégico] -
Marisa Gonzdlez [Artista] - Daniel Castillejo [Conservador Coleccién Permanente ARTIUM] - Beatriz
Herrdez [Critica de arte] Pilar Albarracin [Artista] - Carlos Mori [Director 12 Festival Internacional de
Video de Gijon] Natxo Rodriguez [Fundacién Rodriguez] - Nekane Aramburu [Comisaria y directora
Generacion Digital] - Soledad Lorenzo [Galerista] - Jaime del Val [Artista] - Maria José Martinez y
Francisco San Martin [Laboratorio de Luz Universidad BBAA de Valencia] Antonio Franco [Director
del MEIAC] - Alejandro Sacristdan [Silicon Artists] - Marcel.li Antunez [Artista] - Mara Mira
[exDirectora Centro Parraga] - Txema Agiriano [Festival MEM] - Rosa Sdnchez y Alain Baumann.
Konic Th [Artistas] - Peter Bosch [Artista con Simone Simons] - Clara Alba y Andrea Garcia [Revista
tecnolégica AMinima] - Pere Soldevilla [Galeria Metropolitana] - Rubén Diaz [Zemos 98] - Ximo
Lizana [Artista] Enrique Mifano [Director Art-tv. Festival de Cine de Madlaga] - Carlos Belmonte
[Productora Accién Visual] - Javier Riaino [Director Fundacién Bilbao Arte Fundazioa] Santiago Eraso
[exDirector Arteleku] - Pablo y Philippe Dominguez [delcorp.org] - Pedro Medina [Critico de arte] -
Pablo de Soto [Hackitectura] - Maria Pérez [Netlach] - Javier Candeira [Barra punto-dorkbot] - Inaki
Estella [Critico de arte y escritor] - Roberto Aguirrezabala [Artista] - Laura Baigorri [Interzona /
Lourdes Cilleruelo Especialista net art] Pedro Soler [Director Hangar] - José Luis Brea [Critico de
arte] - Angela Molina [Directora CyberArt y Curator new media] - Natalia Rojas [Coordinadora
proyectos interactivos 9ZERQOS, coDirectora Cuatic] - Agustin Pérez Rubio [Conservador Jefe
MUSAC] Georgina Cisquella [Directora Miradas2. TVE] - Margarita de Aizpuru [Comisaria y Critica
de arte] - Tomas Delclés [Director CiberPais] - Carolina Martinez [Responsable Fundacidon Ordoiiez
y Comisaria] - Marie-Claire Uberquoi [Directora Museu A. C. Es Baluard] Vivianne Loria [Jefe de
Redaccién Revista Lapiz] - Carlos Padrissa [coDirector La Fura dels Baus] - Bani [Director D-I-N-A] -
Ignasi Labastida [Creative Commons] - Pedro A. Cruz [exDirector CENDEAC, Consejero Cultura
Regidén de Murcia] - Mia Makela [Artista] Karin Ohlenschlagen [Comisaria y exDirectora Medialab
Madrid] - Daniel Garcia Andujar [Artista] - Soledad Sevilla [Artista] - José Ramén Alcald [Director
MIDE] - Ulises Pistolo Eliza [Artista y coFundador Festival Observatori] - Julidn Alvarez [Director
Area Audiovisual IDEP] - Berta Sichel [Directora Departamento Audiovisuales MINCARS] Helena
Fernandino y Emilio Pi [Coleccionistas] - Anna Maria Guasch [Critica de arte y profesora
Universidad de Barcelona] - Pepe Cobo [Galerista] - Carlos Duran [Galerista y coDirector Festival
LOOP] - Angela Molina Climent [Critica de arte] - Claudia Gianetti [exDirectora MECAD] - Marcos
Garcia [Medialab Madrid] - Juan Carlos Rego [Editor ABCAARCO] - Pedro Ortuiio [Artista] - Antoni
Mercader [Comisario y critico de arte] Rachel Baker [Visual Arts. Media Art and Moving Image. Art
Council UK] - Marta Rupérez [Curator FACT Liverpool] - Pavel Smetana [Director CIANT. Praga] -
Gerfried Stocker [Director Ars Electronica. Linz] - Andreas Broeckmann [Director TESLA, Berlin] -
Laura Barreca [Curator Pan-Palazzo delle Arti Napoli and Universita degli Studi della Tuscia,
Napoles] - Luigi Pagliarini [Director Peam Festival, Italia] - Elena Rossi [Curator NetSpace. Museo
Nazionale Arti del XXI Secolo, Roma] - Luis Silva [Curador, Lx2.0. Director The Upgrade Lisboa] -
Anne Nigten [Lab V2. Roterdam] - Nina Colosi [The ProjectRoom.org International Arts & Education
Program @ Chelsea Art Museum, New York] - Lisa Dorin [Curator The Art Institute of Chicago] -
Rebeca Allen [Media Artist. Professor at UCLA Design. MIT Medialab] - Alberto Saraiva [Ol Futuro.
Brasil] - Tina Velho [Artista, Coordinadora Laboratorio Arte e Tecnologia Escola Artes Visuais do
Parque Lage, Rio de Janeiro] - José Carlos Mariategui [Fundador Alta Tecnologia Andina ATA, Lima]
- Mauricio Delfin [Director de Realidad Visual / Gestor del Programa Nuevas Tecnologias, Peru]



Arcangel Constantini [Artista y curador Cyberlounge Museo Tamayo A.C. México] - Tania Aedo
[Directora de Multimedia CENART. México] - Graciela Taquini [Curadora del Centro de Desarrollo
Multimedia del C. C. General San Martin, Buenos Aires] - Gustavo Romano [Artista. Coordinador
Medialab C. C. de Espafia en Buenos Aires. Director Proyecto Limbo Museo de Arte M. Buenos
Aires] - Enrique Aguerre [Coordinador Dpto. Video Museo Nacional de Artes Visuales, Uruguay] -
Néstor Olhagaray [Director Bienal de Video y Nuevos Medios, Chile] - Maria José Monge [Adjunta
Director MADC, Museo de A. C. San José de Costa Rica] - Niranjan Rajah [School of Interactive Arts
and Technology S. Fraser University] - Semi Ryu [Kinetic Imaging School of the Arts Virginia
Commonwealth University] - Zhuang Lixiao [Consejera Asuntos Culturales. Embajada de Republica
P. China] - Fermin Montero Gémez [Subdirector General de Innovacién Tecnoldgica y Sociedad de
la Informacidn. Comunidad de Madrid] - Lourdes Ferndndez [Directora Feria de Arte
Contemporaneo ARCO] - Ricardo Echevarria [Artista] - Paul Brown [Director Computer Art Society.
Australia/Londres] - Alex Adriaansens [Director V2. Rotterdam] Paloma Rupérez [Directora
Fundacién EFE] - Emma Quinn [Directora de Live & Media Arts, Institute of Contemporary Arts.
Londres. UK] - Johann Holland [Institute of Research and Innovation Centre Pompidou. Paris] -
Michel Emmer [Universidad Sapienza. Roma / Leonardo ISAST. San Francisco. EEUU] - Manuel
Zahera [Director Promocidn Fundacion COTEC] - Mikel Astorkiza [Director Fundacién Euskaltel] -
Paul Brown [Director Computer Art Society. Australia - Londres] - Vicente Serrano [Presidente
Comision de Cultura CECO] May Silva [Directora Fundacidon Audiovisual de Andalucia] - Maribel
Montaino [Delegada Instituto de la Cultura y las Artes-ICAS] - Ana Navarro [Directora General Artes
Escénicas e Industrias Culturales. Junta de Andalucia] Fernando Mateos [Director Departamento
Comunicacién de la Ciencia y la Innovacion, FECYT] - Alex Adriaansens [Director V2. Rotterdam.
Holandal...
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